
Contatto stampa:
Cecilia Biondi

cecilia.biondi@editricetemi.com

Contatto marketing:
Anna Dall’Osso

anna.dallosso@editricetemi.com

1trueid: nasce la Blockchain “social”

Accesso locale e remoto alle informazioni con il sistema 1trueid: 
Internet Book of Things con la sicurezza della Blockchain

Monza, 15 marzo 2017. Compie esattamente un anno ad aprile 2017 la soluzione 1trueid, un 
sistema completo, comprensivo di brevetti, app e hardware, che consente di attivare controlli 
semplici e automatici sui prodotti e verificarne in tempo reale la veridicità attraverso una 
piattaforma social, la quale permette alle aziende e ai consumatori di comunicare individualmente e 
in modo sicuro. «Si può dire che siamo arrivati alla Blockchain in modo naturale: il nostro 
business si basa infatti su un concetto di base, la possibilità di creare una rete di informazioni 
sicure» commenta Fausto Chiappa, direttore generale di Sait, che insieme alla società Berbrand ha 
creato la joint venture 1trueid. «Il nostro sistema nasce fondamentalmente per garantire 
l'anticontraffazione e l'originalità di un prodotto, e per gestirne la tracciabilità lungo la filiera. In 
che modo? Le informazioni che gestiamo possono essere viste come segmenti di un database 
distribuito – lo stesso paradigma sostanziale della Blockchain. Ora, la nostra idea è di prendere 
questi singoli segmenti, e caricarli all'interno di supporti di identificazione che viaggiano insieme 
all'oggetto: che possono esssere tag RFID o NFC o codici QR Code. In più, le informazioni che vi 
vengono caricate sono anche cifrate, quindi possono essere lette o scritte solo dai soggetti in 
possesso della chiave». Tutte le opportunità di questo sistema per gli operatori della supply chain 
saranno affrontate al workshop, a cui 1trueid ha dato la sua adesione, dal titolo “Tracciabilità, 
Autenticità, Reputazione ai tempi di Blockchain”, organizzato dalla Italy Roundtable del Council 
of Supply Chain Management Professionals (CSCMP), in collaborazione con Logistica 
Management e Impresa Sanità. L'incontro si terrà il prossimo 4 aprile a Milano, dalle 9.30 alle 
14.30, presso la sede di Gi.Group in piazza IV Novembre 5. 

Applicando questo veicolo di identificazione, che per tutto il suo percorso rimane non modificabile 
e univoco, su un qualsiasi oggetto – un gioiello, una camicia, una bottiglia di vino... - con lo 
strumento 1trueid si può decifrarne il contenuto e accedere ad informazioni di base relative a questo
oggetto, anche senza connessione Internet, perché questa porzione di database è scritta direttamente 
sull'oggetto. E queste informazioni riguardano sostanzialmente: originalità, tracciabilità e proprietà 
dell'oggetto. «Il sistema 1trueID consente fondamentalmente di realizzare una Blockchain creata 
dagli oggetti stessi, che comunicano i propri dati mediante il tag» prosegue Fausto Chiappa. 
«Prende vita così il “Social Network delle Cose”. Perché all’interno del tag, quindi sull’oggetto, vi
sono solo le informazioni più significative, e queste sono subito accessibili in locale. Da remoto, in 
più, si possono acquisire tutte le altre informazioni aggiuntive, dalla scheda dettagliata di prodotto,
a tutto quanto risiede nei database dei produttori o dei vari attori di una determinata filiera». 
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«L'idea è quella di comunicare l’eccellenza di un prodotto» spiega Emanuele Bertoli, CMO di 
1trueid. «Con uno smartphone di nuova generazione il consumatore può sapere tutte le 
informazioni relative al prodotto interagendo con il produttore. Le informazioni che il sistema 
raccoglie e gestisce sono infatti la garanzia di autenticità del prodotto, la sua tracciabilità lungo la
filiera del valore e l’effettiva proprietà. Queste vengono acquisite e scritte in modo sicuro, in 
quanto crittate, sui veicoli di identificazione» prosegue Emanuele Bertoli. «In questo modo, per 
esempio, la lettura di un tag NFC con il proprio smartphone consente di sapere immediatamente se 
quel bene è originale, chi l'ha prodotto e chi ne è il proprietario. In più, abbiamo pensato il sistema
su diverse tecnologie per poter scegliere la più adatta al tipo di oggetto: su un bene di largo 
consumo probabilmente è meglio usare un QR Code, mentre beni di maggior valore sceglieranno 
tecnologie diverse come RFID o NFC». Lo scopo di questo strumento mira a focalizzarsi sul valore 
dei produttori, esaltando la qualità e l’originalità dei prodotti, con particolare riferimento al settore 
dell’abbigliamento, del mobile, dell’alimentare, del farmaceutico, del lusso, enfatizzando la filiera 
produttiva, le sue fasi e i suoi protagonisti.

In breve: 
Convegno “Tracciabilità, Autenticità, Reputazione ai tempi di blockchain”
Organizzatore: CSCMP 
In collaborazione con: Logistica Management / Impresa Sanità
Milano, 4 aprile 2017. Sede Gi.Group, Piazza IV Novembre, 5 - Milano
Per partecipare, basta registrarsi sul sito dell'evento: clicca qui

Per diventare un partner dell’evento e avere maggiori informazioni potete scrivere a: 
marketing@editricetemi.com o telefonare allo 039 2302398. 

CSCMP

Il Council of Supply Chain Management Professionals (CSCMP) Italy and Italian Switzerland 
Round Table mira a raccogliere i professionisti residenti in Italia e nella Svizzera Italiana, già 
membri del Council of Supply Chain Management Professionals o semplicemente interessati allo 
sviluppo della professione. Il CSCMP è stato costituito nel 1963 negli Stati Uniti con lo scopo di 
promuovere lo sviluppo della professione e lo scambio di esperienze, conoscenze e opportunità tra i 
membri. Oggi conta quasi 10.000 membri nel mondo ed organizza numerose iniziative sia locali sia 
un congresso annuale. Connettere, sviluppare, formare sono le linee guida.
Per diventare socio del Council, clicca qui >>

Editrice TeMi

Editrice TeMi, casa editrice con sede a Monza, pubblica: 
Logistica Management (logisticamanagement.it), la rivista di riferimento nel panorama logistico 
italiano e nel supply chain management. Presente sul mercato da più di 20 anni, si rivolge ad un 
ampio target di manager della logistica, della produzione, della distribuzione e della supply chain.
Impresa Sanità (impresasanita.it) la rivista, pensata per il manager della Sanità, è un nuovo modo 
di fare informazione nell'ambito sanitario con l' obiettivo di diffondere notizie, tendenze, studi e 
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novità inerenti soluzioni organizzative, logistiche, sistemi e nuove tecnologie per migliorare i 
processi lungo la filiera del farmaco e della sanità.
Datavalue (datavaluemagazine.com) la nuova rivista presente sul mercato da gennaio 2015, 
naturale evoluzione della ben nota DATACollection. I temi trattati nascono dalle esigenze della 
nuova era digitale e si concentrano sul concetto del “valore del dato” partendo da come e dove lo si 
raccoglie, dove lo si conserva, come si gestisce ed elabora sino a come lo si utilizza, interpreta e 
visualizza. Presente anche in Spagna e in Francia con il sito web e l'Annuario Scanpages.
Editrice TeMi organizza eventi specializzati per settore merceologico e incontri di business 
"One2Ten"strutturati secondo esigenze specifiche e focalizzati su un tema o una soluzione 
tecnologica particolare. 
Inoltre, mette a disposizione delle aziende servizi di web marketing per garantire al mercato una 
comunicazione completa e in tempo reale.
Gestisce su YouTube lo spazio “temichannel” (youtube.com/temichannel) per la pubblicazione di 
video di casi di successo, demo di prodotti e servizi: strumento di grande efficacia a completamento
della parola stampata o su web. 
Editrice TeMi, Via Italia 39, 20900 Monza (MI), tel. 039-2302398, fax 039-2302383, 
press@editricetemi.com
www.editricetemi.com
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